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Zur Brand

Unsere Brand beginnt nicht bei Design, sondern beim
Evangelium. Gott ist Mensch geworden, ist uns nahe
gekommen, hat Raum geschatfen fur Begegnung.

Genau das pragt auch unsere Gestaltung.

Die KfA soll sichtbar das widerspiegeln, was wir glauben
und leben: Nahe statt Distanz. Farben, Schriften und
Formen helfen uns, diesen Raum zu &ffnen - nicht um
Aufmerksamkeit zu gewinnen, sondern um Menschen

einzuladen.




Unsere Vision

Eine Kirche, die betet, Jinger macht,
Gemeinden griindet, Missionare sendet
und groBzigig das Reich Gottes baut -
in Aschaffenburg, Deutschland und bis
an die Enden der Erde.

Unsere Mission

Wir lieben Gott und die Menschen,

indem  wir
nachfolgen

begeistern.

Jesus

und

leidenschaftlich

andere

dafir
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Typographie

Aa Helvetica Neue AG Glacial Indifference

verwenden wir fir Uberschriften, Titel und verwenden wir tir den kompletten Lobpreis
zentrale Aussagen. Sie ist klar, sachlich und und FlieBtexte. Sie ist offen, ruhig und sehr
hilft dabei, Inhalte schnell einzuordnen. gut lesbar, auch bei langeren Texten.
Helvetica schafft Struktur, setzt Hierarchie Dadurch bleibt der Fokus auf dem Inhalt und
und gibt Orientierung. Sie fihrt durch Inhalte nicht auf der Gestaltung. Glacial

und unterstutzt so ein ruhiges, verlassliches Indifference begleitet den Text, ohne sich in
Erscheinungsbild. den Vordergrund zu drangen.

Das Zusammenspiel beider Schriften sorgt fur Klarheit und Einheit. Helvetica fuhrt, Glacial

Indifference tragt. Diese klare Rollenverteilung schafft Ordnung.




Farbpalette

Basis #333132 Neutraler Trager HFOFOF4

Charcoal Warm Off-White

#2EAB3F

Akzent
Neutraler Tréiger #DODOCC Deep Forest Green

Light Stone Grey

#202020
Shade

Deep Charcoal

Unsere Farbpalette ist bewusst reduziert und dient der Atmosphéare der KfA. Dunkle Grautone geben
Struktur und Klarheit, helle Naturtone schaffen Ruhe und Offenheit. Dezente Akzentfarben setzen
gezielte Hervorhebungen, ohne zu dominieren.



Don't

 Verwende keine Bilder von Nichtmitgliedern

e Verwende echte Bilder von echten Menschen

aus der Kirche fur Aschatfenburg. auf Flyern oder in werbenden Social-Media-

e Achte auf warmes, natiirliches Licht und

Formaten.
ruhige, authentische Motive. e Gestalte Thumbnails oder Flyer nur mit gratischen
e Lade Menschen durch Vertrauen und Ndhe ein, Flachen oder PowerPoint-Optik.

nicht durch reine Asthetik. e Nutze wechselnde Filter, Instagram-Presets

e Nutze Bilder als zentrales oder uneinheitliche Bildlooks.
Gestaltungselement auf Flyern, Thumbnails una
Social Media.

e Verwende ausschlieBlich die festgelegten

Bildbearbeitungs-Presets tir die digitale Prasenz

der KfA.
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Ziel des
Brandings

Es hiltt uns, einheitlich autzutreten, Ablenkung zu reduzieren

und den Fokus aut das Evangelium zu lenken. Gestaltung soll

dienen - nicht sich selbst.

So entsteht ein Erscheinungsbild, das Wiedererkennung
schafft, Mitarbeitende entlastet und Raum offnet fir

Begegnung mit Gott und miteinander.

Das Ziel unseres Brandings ist es nicht, modern oder
kreativ zu wirken, sondern ehrlich sichtbar zu

machen, wer wir als Kirche sind.

Unser Branding soll Vertrauen schatten, Orientierung

geben und Menschen einladen, noch bevor sie einen

FuB in unsere Kirche setzen.




